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co, entrambi con il rango di vicepresidente. Due «figli d’ar-
te», lasciati liberi di esprimere la propria personalità all’in-
terno di un gruppo che vale 30 milioni di bottiglie, destina-
te per il 40% all’export e prodotte da 450 dipendenti su
1800 ettari di vigneto. Entrambi con studi accademici ed
esperienze a livello dei migliori «top manager» internazio-
nali si dividono le responsabilità sotto l’occhio vigile del
padre. Francesco, 31 anni, costruisce la futura immagine
del gruppo attraverso l’attività commerciale e le campagne
di comunicazione (è suo lo slogan: «Il vino è un pensiero
d’amore»), coltivando le sue passioni per la cucina, le lettu-
re e la musica. Domenico, 32 anni, si occupa della produ-
zione «dal vigneto alla bottiglia» e, quando può, sottolinea
la sua voglia di spazi aperti con solitarie corse in moto. Due
promesse certe per continuare la linea indicata di Gianni
Zonin, quella «del bello, del buono e della qualità». 
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Buta Stupa nasce nel
2000 da un'idea

piuttosto semplice:
uscire dal ristorante

con la bottiglia
consumata solo in

parte ma interamente
pagata.

In un sol colpo elimina
l'imbarazzo del

cliente che chiede la
«sua» bottiglia; in

questo caso è il
ristoratore stesso ad

offrirla confezionata.
Buta stupa con il

passare del tempo è
diventata una moda,
una buona abitudine

che unisce grandi
ristoranti e trattorie.
Una soluzione semplice

che si presenta su
WWW.BUTASTUPA.NET

Messaggi
in Buta
Stupa
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